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3 controles de lectura, actuacion en clase y monografia individual

Breve resumen de la actividad curricular (maximo 500 caracteres)*: restan:5

Actividades de clase organizadas en dos tramos: una exposicion tedrica basada en los autores de la bibliografia,y
debate guiado en base a propuesta docente (cuestionarios, problemas, discusiones emergentes, etc.) con el fin de
aplicar los conceptos presentados y promover el pensamiento critico, la formulacién de interrogantes de caracter
cientifico en torno a la actividad de las industrias culturales y los medios masivos, y la apropiacién de los modelos
teoricos pertinentes para su analisis

Objetivos del curso (sin limite)*:

(generales y especificos)

General: Discutir las concepciones teoricas en torno a la actividad de las industrias culturales y la promocion de su
accioén por el Estado.

Especificos: Analizar criticamente algunos aportes tedricos y empiricos de la disciplina econémica para la
comprension de la actividad de las Industrias Culturales. Proponer elementos para interpretar la actividad de los
MCM, la publicidad e Internet en la sociedad del S XXI. Discutir las competencias y restricciones del sector publico
desde el enfoque de la Economia del Bienestar y el Neo institucionalismo, con énfasis en las funciones de
promocién de actividades culturales, educativas y de comunicacion. Analizar la incidencia de los desarrollos
tecnologicos en la conformacion de los mercados de la cultura, la informacion y la comunicacion.

Conocimientos previos recomendados (sin limite)*:

Introduccion a las teorias de la comunicacion
Conceptos basicos de economia

Metodologia de trabajo (sin limite)*:

(detallar actividades previstas con los/as estudiantes)

de las industrias culturales, las aproximaciones de la ciencia econémica a estas actividades, los fundamentos
economicos para la intervencion del Estado en ellas, y se introducen los aspectos presupuestales que condicionan
esa intervencion y la incidencia de los cambios tecnolégicos en la conformacion de los mercados. Apoyo de la
plataforma EVA para disposicion de materiales, foros, consultas, actividades de evaluacién y devolucion.

Contenidos del curso (sin limite)™:
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23 sesiones presenciales de 2 horas cada una donde se analizan y debaten los aspectos clave del funcionamiento

2/5



27/11/2015 aplicacionesfic.edu.uy:8080/actividadD ocenteWW EB/JSF /inicio.xhtml

| - Concepciones en torno a la Mercantilizacion del tiempo libre (clases 1 a 5)
1. El pensamiento hegemonico
a. Economia de la Cultura
b.  Cultura como motor de desarrollo
2. El pensamiento critico
a.  Escuela de Frankfurt
b. Escuela francesa
c. Economia Politica de la Comunicacion Latinoamericana
Il - Economia del Bienestar, Neoinstitucionalismo y Politicas Publicas (clases 7 a 11)
1. Industria Cultural y Politicas Publicas en el Estado de Bienestar: los fallos del mercado, y el Estado benefactor
2. Industria Cultural en el empuje neoliberal de los 90s. El caso de las emisoras europeas.
3. Estado y Empresas Trans Nacionales. Presupuesto publico e Inversion privada
4. El Estado y la Cultura en el S XXI: la Cuenta Satélite de la Cultura
5. Economia de la Informacion
Il — Andlisis sectorial de la industria cultural y los medios masivos de comunicacion, con énfasis en Uruguay (clases
13a 17 y19a23)
. TV yradio
Industria Editorial
Industria discografica
Cine
Sector Publicitario
Web 2.0
Artes, museos y espectaculos en vivo
Prensa
Turismo
Consumo Multimedia

CQOVOXINDIORARWLN~

-

IV — Conclusiones y recapitulacion de lineas de investigacion (clase 24)

Bibliografia o filmografia basica™

(maximo 15 entradas)
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1.  Becerra, Martin (2012), Redes y Medios: La resurreccion de la politica. FESUR

2 Bolario, C. (2013), Mercado Brasilefio de Television, Buenos Aires

3. Bonet, Lluis (2001), Economia y Cultura: una reflexién en clave latinoamericana, Oficina para Europa del BID
4. Cabral, L. (1997), Economia Industrial. Mc Graw Hill. Madrid

5. Faraone, R. (2011), Economia, Ideologia y Publicidad. En WASKO, Janet, MURDOCK, Graham y SOUSA,
Helena. Handbook of Political Economy of communication. Willey. Blackwell

6. Frey, B (2000), Art: the economic point of view, cap. 2 en Arts and economics. Analysis and cultural policy.
Springer, 2001

7. Garnham, Nicholas () Conceptos de cultura: Politicas Publicas e Industrias Culturales.
http.//people.ucalgary.ca/~rseiler/garnham.htm Traduccion propia

8.  Herscovici, A (2007), Economia “imaterial”, novas formas de concorréncia e l6gicas sociais ndo mercantis: uma
analise dos sistemas de troca dos arquivos musicais. Compos, Asociagao Nacional dos Programas de
Posgraduagao em Comunicagao

9. Rausell Késter, Pau et alt (2007). Cultura: Estrategia para el desarrollo local. AECID. Universidad de Valencia
10. Rausell-Késter, Paul, F. Carrasco-Arroyo, Salvador. Algunos Apuntes Sobre la Economia de la Comunicacion y
La Cultura. En J.M Jordan, Antufiano, | (edit). Politica Econémica: Fundamentos, Objetivos e Instrumentos. Edit
Tirant Lo Blanch. Valencia, 2003.

11. Stiglitz, Joseph (2002), La economia del sector publico. Antoni Bosch. Seleccion de fragmentos

12. Stolovich, Luis (2002), Diversidad creativa y restricciones econémicas. La perspectiva desde un pequefio pais.
Pensar Iberoamérica. Revista de cultura OEI.

13. Towse, R. (2003), A Handbook of cultural economics, Edward Elgar.

14. Wasko, Janet — Murdock, Graham y Sousa, Helena (2011), Handbook of Political Economy of Communication.
Willey. Blackwell

156. Zallo, Ramon, Economia y politicas culturales y comunicativas para el cambio social: una revision de
paradigmas. Revista Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales,. Mayo-Agosto 2009. Pp. 177-195.

Bibliografia o filmografia recomendada (sin limite)*:

Ayala Espino, José (1999) Instituciones y economia . Una introduccién al neoinstitucionalismo econémico FCE
Garnham, Nicholas (2005) De Industrias Culturales a Industrias Creativas

Getino, Octavio (2001) Aproximacién a un estudio de las Industrias Culturales en el Mercosur

Mattelarty Piemme(1982) Las Industrias Culturales: génesis de una idea

Miller, Toby y Yudice George (2004) Politica Cultural

Rama, Claudio (1999) El capital cultural en la era de la globalizacion digital

World Bank (2002) The right to tell. The role of Mass Media in economic development. WBI Development Studies
Zallo, Ramén La necesidad de una economia de la comunicacion y la cultura

Zallo y Badillo Mercado y politicas de cultura y comunicacién en el mercado global, ULEPICC
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